
تجربه را سفر کنین

.



طرح مساله

بخواینکهشدهحالاتا

میشویدمتوجهبعدسفربریندوستانتونبا

میشه؟؟بدحالتوننیستشکافیسفربرایبودجتون



راه حل

UpTrip!!!حلراه

UpTripتونهمیآدمهمکمبودجهباحتیکهمیدهکاربربهروقابلیتاین

!سفربره



ارزش پیشنهادی

هزینهکمترینباتجربهبیشترین

نشدهشناختهزیادهامکانمعرفی

نظرخودمدبودجهباسفربهرفتن



مشتریان و اندازه بازار

1400سالدرجمعیتدرصد100اینازتقریبا

ناکافیبودجهخاطربهمردمدرصد35حدودا

.هستندUpTripاصلیمارکتتارگتکه(مصنوعیهوشدادهخلاصه).کردندلغوراخودسفر



اعتبارسنجی

اختهشنزیادهایروستاکهاستشدهپیشنهادکردیمکهنظرسنجیطبق

کنیممعرفیاقامتیاتوربرایرانشده

زنجاندرخرمدرهشهرستان-مشهددرطرقبهوکنگشهرستان:مانند



رقبا و مزیت رقابتی

مزیت رقابتی 

رقبا
هتل و بومگردیتور گردشگریبلیط قطاربلیط هواپیما



MVP



:اطلاعات مالی

هزینه ها

اپلیکیشن/ طراحی و نگهداری وب سایت .

(فنی.بازاریابی. پشتیبانی) نیروی انسانی . 

مجوز ها و بیمه. 

(اینفلوئنسرها. گوگل.اینستاگرام)تبلیغات آنلاین .

پورسانت یا سهم همکاری با آژانس ها و تورها.

(وبلاگ.ویدیو.عکس)تولید محتوا .



:اطلاعات مالی

مدل درآمدی

حق اشتراک

در آمد حاصل از فروش هر گونه خدمات سایت

در آمد حاصل از تبلیغات

دریافت پورسانت از مکان های معرفی شده



استراتژی ورود به بازار

بکه تولید محتوای خلاقانه و به اشتراک گذاشتن آنها در ش•

:های اجتماعی

UpTripخاصاجتماعیهایشبکهایجاد•

استفادهبهتشویقدرGamificationگیریبکار•

.بیشتر

تبلیغبرایگردشگریهایشبکهوهاانجمنبهتعامل•



طرح توسعه

یمباشداشتهایرانبهگردشگرانجذبومعرفیمیانهخاوردرراپلتفرم



معرفی تیم

مهیار رجبی

تسایبازاریابی

سلطانیعلی

کد نویس

سامیار رجبی

سایتگرافیست



.

با اسکن بارکد زیر می توانید سایت را مشاهده کنید
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